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Yalla Bis o
NEOD&TEOR TEORETISKA UTGANGSPUNKTER

“..sociala relationer forsaimras i mindre jamlika samhallen.” Egna tankar
M ETO D E R (Wilkinson & Pickett 2011, 5.65) Viktigt att ge mojlighet till 6kad kunskap och forstaelse
for andra kulturer och manniskor omkring oss.
WEBOGRAFI “...0ch da vi umgas mindre med andra slags ménniskor blir Forstarker vi sociala relationer kan vi 6ka tryggheten,
. det svérare for oss att lita pa dem. Var position i den sociala bland annat genom stérkt fortroende mellan individer.
ierarkin paverkar vem vi anser tillhora innegruppen respektive
SKRIVBORDSUNDERSOKNING hierarkin paverk: 1lh grupp pek
utegruppen - vi och dom - och det paverkar véar formaga att
OBS.E.RVA“ONE_R identifiera oss och kdnna empati med andra.”
ENKATUNDERSOKNING (Wilkinson & Pickett 2011, 5.65)
WORKSHOP Wilkinson, Richard G. & Pickett, Kate (2011). Jamlikhetsanden:
INTERVJUER ddrfor dr mer jamlika samhdllen néstan alltid bdttre samhillen.
FOKUSGRUPPER
“Genom bilder kan vi battre forsta och ta till oss saidana lidanden  Egna tankar
som krig och svalt eller prestationer som att skicka ménniskor Skapa mening och koppla samman méanniskor
till manen. I det har avseendet hjalper oss den visuella sfiren Samspel och engagemang.

att moéta vara behov av forstaelse och sammanhang. Filmer,

dataspel och television ger oss bland annat avkoppling, flykt frin ~ Att designa for vara fem sinnen. Tank pa hur de
vardagen, fantasi och kanske dven insikter i oss sjilva. Dessa sidor ~ samspelar och paverkar upplevelsen av tjdnsten sa att
av den visuella sfaren hjélper oss tillgodose vara behov av fritid, deltagarna far positiva kinslor associerade med den
forstaelse och identitet” (Thorpe 2008, s.152) valda kulturen.

“En uppgift for designen, for att kunna bidra till kulturell
héllbarhet, dr att se till att den materiella kulturen framjar
engagemang.” (Thorpe 2008, s.164)

Thorpe, Ann (2008). Design for hallbar utveckling: ekologi,
ekonomi, kultur.



Yalla Bis
METOD & TEORI

“The term social innovation refers to changes in the
way individuals or communities act to solve a problem
or to generate new opportunities. These innovations are

driven more by changes in behaviour than by changes
in technology or the market and they typically emerge
from bottom-up rather than top-down processes.”

Jégou & Manzini (2008, s29)



Yalla Bis
BAKGRUND

Polisen: Har ar de 53 mest utsatta
omradenai Sverige

bl o) 027/537

IIt

-

géng tog dver gata i Malmo

T

Lt Krimine

De varsta cmradena i Stockholms l3n
Hallunda/Norsborg och Ronna/Genet:

Polisen har i en rapport kal

s S De vagrar ge upp hoppet om sitt

e s e ; : -
Delar av Sofielundspatrullen tilsammans med Anders Helm ,Jan Svard, ordférande | Fastighetségare Sofielund och I .o

Hjalmar Falck, vid kvarteret Cykeln. Foto: Ase-Marie Nilsson
De jobbar for ett attraktivt Sofielund Malmé befinner sig i skottlinjen. Men samtidigt som

-
KA F2 P4
AV ASE-MARIE NILSSON krisrapporterna fran staden avlgser varandra ar den negativa

SOFIELUN_I?. Solpaneler, en s}adpalmll och fler bustad_er. Sufjelund ar ett omrade i fqrandrlng. Inte spiralen i ett av de mest utsatta omradena pé Vég att vanda.

minst har kanslan av trygghet kat, menar man pé Fastighetsagare Sofielund cch polisen. . . M .
BID-samverkan &r verktyget. Manniskorna ar kraften. Valkommen
till Sofielund.




Yalla Bis
KONCEPTET

Cateringtjanst som erbjuder mat & film i
kombination for att skapa en helhetslosning
som Okar medvetenheten och tillgdngen till
olika kulturer, och skapar gemenskap.
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Yalla Bis
EVENTSCHEMA

KL
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Foljande iir ett exempel pd hur eventet kan planeras. Det som riknas med iir forberedelser, vad som bor
ingd under eventet och dven tidsforslag.

Forberedelser och dekorering pébérias.
Maten anldnder och uppldggningen barjar.
Dukning och forberedelser for film, sa att allt dr pd sin plats nér deltagarna kommer.

Deltagarna kommer- Tiden som angetts vid inbjudan. Lite mingel i 30 min fills alla dr pé plats och eventet
kan dra igdng.

Viirden hdller en ingdende presentation av mat och deltagarna kan ldgga upp sin mat och siitta sig
fillréitta infor filmen.

Denna tid beroende pd hur ménga deltagarna dr och hur ling tid det tar att ligga upp mat. Hir
presenteras filmen med lite information kring landet och det man kan téinkas behéva veta for att forsta
filmen.

Filmen siitts igdng av vird.

Hiir finns det tid for deltagarna att reflekiera med varandra kring filmen, méiligt att ligga in ett kort Quiz
for att f samtliga aft delta. Viirden kan hiiilpa till aft styra samtalen och svarar pa eventuella fragor.

Niir reflektionsdelen iir slut sa avslutas eventet och Véirden tackar for sig och for aft ha fétt vara med
foretaget/foreningen under kviillen.






YAZZA Blb
RESULTAT AV TESTEVENT

Deltagarna pd eventet fick 7 fragor dar de fick skriva ner sina tankar om kviillen. Féljande @r en
sammanfattning av deras och véra tankar;

- Kviillen som helhet: trevlig, bra stimning och roligt uppligg. Mat & film = “klassisk kombo”.
- Viktigt aft filmen passar temat och deltagarna vilket samtliga tyckte aft den gjorde.

- Filmen skildrade ett allvarligt Gmne pd ett bra och delvis humoristiskt sitt, vilket uppskattades
av deltagarna.

- Deltagarna dnskade en lingre och mer djupgdende inledning med info om maten och filmen.

- Man dnskade ocksa mer tid till diskussion och att socialisera. Halla ett quiz pd temat for aft
alla ska fa prata med varandra.

- Rimligt pris pa ett liknande event: 100-300kr, med en majoritet pa 200 kr.



Yalla Bro
USER JOURNEY

LILL-BERIT

ALDER: 71
SYSSELSATTNING: PENSIONAR.
INTRESSEN: SILVERSMIDE OCH
HARFRISERING.

Pensionérsféreningen Vitsippan letar Har hort talas om Yalla som koncept. Foreningens ordférande ringer och Yalla Bio anldnder en stund innan

inspiration infor nésta temakvall. Foreningens ordforande och Lill-Berit ~ bokar i Vitsippans lokaler tre veckor utsatt tid pa evenemangsdagen och
hittar info om Yalla Bio via hemsidan.  senare. Yalla Bio cyklar till lokalen stiller i ordning inf6r kvillen. Maten
Spdnnande! och rekar. anldnder i lagom tid.

Yalla Bco
7 diskussion

Yalla Bios filmrepresentant Efter filmvisningen serveras Yalla Bio plockar ihop och monterar Medlemmarna i Vitsippan gar i sing Dagen efter loggar de in pa Yalla Bios
introducerar filmen och temat, medan  fika eventuellt te och kaka och ner utrustningen och beger sig. fyllda av ny kunskap och inspiration. Facebook-sida och skriver om hur
maten serveras. Under middagens representanten 6ppnar upp for fragor fantastisk deras kvall var med Yalla Bio.

gang sitts filmen pa. och diskussion.



Yalla Bro
USER JOURNEY

MIKE

ALDER: 43
SYSSELSATTNING: JOBBAR PA
MEDIEFORETAGET “MALMO-MEDIA”.
INTRESSEN: RESA OCH TRANA
AGGILLITY MED SIN TAX SUNE.

Mike jobbar pd Medieforetaget Malmo-Media ser ett behov i att Mike kommer att tinka pé sin Mike tar upp detta med sin chef som
“Malmo-Media’, vilka precis fatt enny  fordjupa sig kunskapsmassigt vad mormor som for bara nagra veckor tycker det later som en utmarkt idé.
storkund fran Kroatien. giller den kroatiska kulturen och sedan var med pd ett event med sin Mike far i uppdrag att undersoka
funderar kring att halla nagon slags pensiondrsforening, dir de hyrde in mojligheterna for eventet.
foredrag om densamma. tjansten Yalla Bio vilken erbjod en
inblick i en f6r dem relativt obekant
kultur.

Kronarien ol

Mike tar kontakt med Yalla Bio Tva veckor senare genomfors Med hjilp av sin nyvunna kunskap
genom att ringa och bestimmer ett eventet i Malmo-Medias lokaler och om den kroatiska kulturen kan
datum for en kvill med kroatiskt projektgruppen far en trevlig och projektgruppen pa Malmé-Media
tema. larorik kvill tillsammans. arbeta fram en tydligare och sakrare

mediestrategi for den nya kunden.



Yalla Bro
USER JOURNEY

ALDER: 24 . {.:lel.;\i&
SYSSELSATTNING: JOBBAR DELTID Indisk Dftan

PA ICA. ﬁo (ly wood
INTRESSEN: FILOSOFI OCH feads €
PICKLADE GRONSAKER. Ukl &

Kim dr inflyttad till Malmo sen nagra Hen jobbar deltid pa ICA och triffar Nir Kim gar hem frén jobbet en
ar tillbaka. déar mangder med folk varje dag. sen onsdag, ser hen en poster pa ett
elskap.

Kim ser att det ska visas film och Nir Kim anlénder till Garaget méter Den fantastiska maten dukas fram och ~ Nar kvillen ér slut lamnar alla mycket
serveras mat for en 6verkomlig hen flera andra deltagare frén hela filmen sitts snart igang. Efter filmen nojda och flera nya kontakter har
summa och bestimmer sig for att ga. Malmo. ges det utrymme for diskussion om etablerats.

vad de sett.
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MALGRUPPSENKAT

Vi skickade ut en webbenkiit for att undersika intresset for tjinsten och den potentiella mélgruppen.

-60% av de som svarade var i dldrarna 21-30 och 67, 5% uppgav att de arbetar

-40% iir aktiva i foretag/foreningar (FF) med 50 anstillda/medlemmar. 25% dr aktiva i FF med 1-10 aktiva
medlemmar och 25% ir aktiva i FF med 11-30 medlemmar.

- 33,3% uppgav att deras foretag/forening har regelbundna event diir det serveras mat.
-95% uppgav att de dr intresserade av mat fran andra kulturer.

- Ca 75% tycker att fillgiingligheten till film fran andra kulturer &r medelméttig-liten.
-80% tycker att film @r en bra killa till kunskap, men det dr viktigt att vara killkritisk.
- 57 5% skulle vara intresserade av att kdpa vér tjtinst.

- Ndgra trodde att det skulle vara for dyrt, andra menade att det kiindes asocialt att arrangera filmvisning
som foretagsevent.

- Majoriteten, 33,33% kan tiinka sig att betala mellan 150-200 kr for vér tjéinst. 25.54% kan téinka sig aft
betala 200-250 kr.



YAZZA /915
STAKEHOLDERS
AKTORER

Arrangor

Administration
Kundtjtinst
Hemsida + sociala medier
Marknadsféring

@ Representant

@ Lokal

@ Rekvisita

@ Mabler

© Musik

@ Projektor & Teknikutrustning
© Filmer

Samarbetspartners

@ © YALLA SOFIELUND
@ Lokal/Kak
@ Matlag
@ Ravaror/Mat

@ © MOVEBYBIKE
@ Cyklar

Leverans & Avhimining

@ GARAGET
Lokal for event

@ © KULTURENS
@ Finansiering
@ Utvecklingsstod

@ © ACIS / MAFF

@ Filmer
@ Filmskapare

Kunder

@ Foreningar

@ Foretag

@ Skolor

@ Privatpersoner

@ Farenings- eller foretagslokal

Stakeholder

@ Aktor

Q@ Icke miinsklig akior



Yalla Brs

@ Marknadsforing

@ Ravaror/Mat

STAKEHOLDERS
AKTORER
TOUCHPOINTS Arrangir Sumarbefspartners
@ © Administration @ © YALLA SOFIELUND @ © KULTURENS
@ Kundijtinst @ Lokal/Kik @ Finansiering
@ Hemsida + sociala medier @ Matlog @ Utvecklingsstid

@ Representant @ © S / MAFF
@ Lokal ® O MOVEBYBIKE @ Filmer

@ Rekvisita @ Cyklar @ Filmskapare
© Mabler @ Leverans & Avhiimining

@ Musik

@ Projektor & Teknikutrustning
@ Filmer

@ GARAGET
@ Lokal for event

Kunder

@ Foreningar

@ Foretag

@ Skolor

@ Privatpersoner

© @ Forenings- eller foretagslokal

Stakeholder ~ @ Aktor
@ Touchpoint

Q@ Icke miinsklig akior



Yalla Brs

STAKEHOLDERS

AKTORER )
TOUCHPOINTS Arrangor
FRONT STAGE ® ® © Administration
BACK STAGE @ © Kundjiinst

@ © Hemsida + sociala medier
@ © ® Marknadsféring

© @ Representant

@O Lokl

© @ Rekvisita

© © Mabler

© @ Musik

© @ Projektor & Teknikutrustning

© @ Filmer

Sumarbetspartners
@ ® © YALLA SOFIELUND @O © KULTURENS
@ Lokal/Kok @ Finansiering
® Matlag @ Utvecklingsstod
Ré Mat
® Ravaror/Mo @00 AUS/ MAFF
® ® © MOVEBYBIKE OO Filmer
@ Cyklar @ ® Filmskapare

@ © Leverans & Avhimning

© @ GARAGET
© @ Lokal for event

Kunder

@ Foreningar
@ Foretag
@ Skolor
@ Privatpersoner
© © @ Forenings- eller foretagslokal

Stakeholder ~ @ Akior @ Icke miinsklig aktor
© Touchpoint @ Frontstage @ Back stage



Yalla Bro
EKONOMI

EKONOMISK PLAN

LOPANDE KOSTNADER:

Tjtinsten
Mat:

Transport Move By Bike:

Filmriittigheter ACIS:

Verksamheten
Loner:

Kontorshyra:
Kostnader webhotell

FASTA KOSTNADER:

Utrustning ljud /bild
Rekvisita

150 kr/pers
395-510 kr
750-1250 kr/visning

9
?
100kr/mdn

PRIS FOR TJANST
Mat Transport  Film Summa
10 deltagare 150:- 45:- 100:- 295:- /pers
30 deltagare 150:- 15:- 34 199:- /pers
50 deltagare 150:- 9- 20-- 179:- /pers

Alla priser ér berdknade per person

MOJLIG FINANSIERING

Kulturens Malmé - Hiiilper kulturforeningar i Sverige att utvecklas. Féreningar kan
ansoka om regionala projektmedel for siirskilda folkhildningsinsatser som genomfars

tillsammans med Kulturens.

Utveckling Skane - Bidrag ges fill kulturutvecklande projekt och kan skas tva

ganger om dret.

Kulturexpressen - Ger hidrag for enstaka evenemang. Ansokan mste ske 6 veckor innan.



YAZZA BI} Hog social héllbarhet

POSITIONERING A
YAZZA Brs
Lag Hog
tillganglighet < > tillganglighet
BIO
MOTEN & EVENT
\J

Lag social hallbarhet



Yalla Bis
SWOT

STRENGHT

Helhetslosning
Kulturberikande

Socialt

Skapar debatt

Okar intresse for
internationell mat & film
Integration

OPPORTUNITY

Kreativa gemenskaper
Boosta lokala filmskapare
En fast restaurangbio
Moijlig inkorsport for
arbetslosa

Events pa Garaget

WEAKNESS

Léngsiktighet
Spréakbarridren

Ljud- och bildkvalité
Sponsring

For dyrt for féreningar

THREAT

Bristande engagemang
Bristande kunskap

Varierande kvalité pa ljud & bild
Filmréttigheter

Konkurrens (SF)
Streamingtjanster
Whitewashing

Trampa nagon pa tirna

Politik i de berdrda linderna
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YAZZA B /o "Vi &ir som en stor familj”
KREATIVA GEMENSKAPER “En bra representation av - Deltagare pé Yalla Sofielund

KUNSKAPSGENERERING landet och saumtidigt roligt,
liittsmiilt och bra”

- Deltagare pd testeventet

"Att avdramatisera och inte

“These groups of people can be prata om kulturkrockar utan

° ) ~ 1/
defined as creative communities: kulturmdten!
people who cooperatively invent, “’Man fick flera nya - Anna Virta pé Kulturens

enhance and manage innovative dimensioner av landet”

solutions for new ways of living” - Deltagare pd testeventet
- Meroni (2007)

Front Stage

- Skapar intresse och kunskaper om mat och kultur frén olika linder.
- Nyfikenhet for utldndsk film.

- Forstdelse for andra ménniskor.

- Friimjar mangfald och kultur.

- Ogondppnare, man far nya insikter.

Back Stage

- Skapar ett samarbete mellan personer fran olika kulturer.

- Bygger viinskaper och gemensamma intressen genom arbetsplatsen.
- Mojlighet till uividgning av verksamheten skapar mél och ett storre
syfte hos deltagarna.

- Hjtilper ménniskor att komma in i arbetslivet.

Métet med deltagarna pé Yalla Sofielund



Yalla Bis
KONTAKTER

POTENTIELLA SAMARBETSPARTNERS

Louvise Johnsson-Zea / Yalla Sofielund MOVEBYBIKE
louise.johnsson-zea@malmo.se info@movebybike.se
Yalla Sofielund har potentiella deltagare till matlaget. Kan tiinka sig ett samarbete diir de pd cykel hiimtar och levererar mat

och utrustning mellan Yalla Bio och kunderna.
Anna Virta / Kulturens i Malmé

anna.virta@kulturens.se Gustav Ekman / Garaget

Hjtilper kulturfdreningar i Sverige att uivecklas och har ett stort gustav.ekman@malmo.se

intresse for denna typ av satsningar. Mdjlighet aft fd bidrag om man Garaget gdr att hyra som eventlokal for framfida arrangemang. Dir finns
samarbetar med dem. projekior, duk och moblemang, men inget kok. Hyrs kosinadsfritt med

kravet att eventet @r oppet for alla och har gratis infréide.
Mouvhamad Keblawi / MAFF/ACIS

keblawi@maffswe.com Hjalmar Falck / BID Sofielund
Har ett filmarkiv med arabisk film och kper regelbundet in nya filmer. hjalmarfalck@malmo.se
Erbjuder Yalla Bio halva priset pa deras filmlicenser. En licens gller per Har kontakter i Sofielund och kan eventuellt hiinvisa till potentiella

film, per visning. akidrer.
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KONTAKTER

FINANSIERING

anna.virta@kulturens.se

Féreningar kan ansoka om regionala projekimedel for siirskilda
folkbildningsinsatser som genomfrs tillsammans med Kulturens.

Utveckling Skane
http://pb.kulturdatabasen.se

Bidrag ges till kulturutvecklande projekt och kan sékas tvi ganger
om dret.

Kulturexpressen

kulturexpressen@malmo.se

Ger bidrag for enstaka evenemang. Ansokan maste ske 6 veckor innan.

PROJEKTGRUPPEN

Linda Fernlund
|.fernlund@gmail.com

Vendela Ekeberg

vendela.ekeberg@gmail.com

Fredrik Olne

fredrik.olne@gmail.com



